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50 NOVAS FRANQUIAS

SP R$240.000

3 OLIMPIA SPA
SPA URBANO

O spa oferece mais de 30 rerapias di-
ferentes, entre massagens, tratamen-
tos estéticos e bantios. A rede tambem
trabalha com pacotes para empresas,
noivos e faz parte da Associagao Brasi-
leira de Clinicas e Spas e da Internatio-
nal Spa Association. A meta do grupo é
inaugurar unidades em shoppings, lo-
jas de rua e horéis, Segundo o franque-
ador, o negdcio tem despertado o inte-
resse de grupos hoteleiros e ja existem
algumas unidades funcionando dentro
da rede Blue Tree Hotels.

Nomaro de unidades proprias: &

Nimero de franquias: 0

Faturamento anual da rede: ndio informado
Fundacdo da empresa: 2007
Investimento iniclal: R$150.000
aR$350.000

Capital de giro: RS 50.000

Taxa de franquia; RS £0.000

Taxa de rovalties: 6%

Taxa de publicidade: 2%

Faturamento médio mensal: RS 65.000
Lucro médio mensal (% do fat.): 209%
Prazo de retorno: 20 a 30 meses
Nomero de funciondrios: 7a18
Areadaunidade: 150 m*a300 m*
Associada i ABF: niio

Iriformagtes: rui@olimpiasgacom

SP R$245.000

3 4 BBTRENDS
COMERCIO DE
PRODUTOS INFANTIS

A Bbrrends @ uma empresa importadora
e atacadista especializada em produtos
infantis, Decidiu criar a franquia para ser
um canal devendas exclusivo darede, As
unidades comercializam um mix variado
de produtos, que inclui roupas, bringue-
dos e moveis infantis. Os produtos sdo
voltados para as classes A e B. A marca
tem atualmente nove lojas proprias e pre-
tende abrir novas unidades em cidades
com mais de um milhdo de habitantes.

Nimero de unidades proprias: @

Nmero de franquias: 0

Fundagio daempresa: 2005
Faturamento anual da rede: ndo informado
Investimento inicial: RS 170.000

Taxa de franguia: RS 25.000

Capital de gro! R$ 50.000

Taxa de royalties: 7%

Taxa de publicidade: 3%

Faturamento médio mensal RS 70.000
Lucro médio mensal (% do fat.). 10%
Prazo de retormo: 24 meses
Nomero de funcionarios: 5

Areada unidade: 400 m2 a 500 m*
Associada 4 ABF: nilo

Informacdes: franquia@bbtrends com.br

35 Shnneiras

COMERCIO DEBANHEIRAS,
SPAS E OFUROS

A rede Shopping das Banheiras € o ca-
nal de vendas da fibrica de banheiras
Riolax. O negdcio consiste na venda
de banheiras de hidromassagem, spas,
ofurfs e acessérios, além da prestagao
do servigo de assisténcia técnica. A em-
presaassegurater umaestratégia agres-
siva de expansio e planejaabrir 100 uni-
dades em todas as regifes do Brasil. Pa-
ra atingir essa meta, pretende investir
em uma campanha de marketing com
forte presenga na midia.

Narmero de unidades proprias: 1

Nimero de franquias: 6

Faturamento anual da rede: RS 20,4 milthBes
Fundacan da empresa: 2005

Investimento inicizl R$ 220.000

Capital de giro: RS 40.000

Taxa de franquia: R$ 30.000

Taxa de royalties: 5%

Taxa de publicidade: 2%

Faturamento médio mensal: RS 100.000
Lucra médio mensal (%6 o fat.): acima de 20%
Prazo de retorno: 18 a 26 meses

Nomero de funcionarios: 4a 6

Area da unidade: 200 m?

Assnciada 3 AEF sim

Informagdes: (17) 3266-7254

3 GLITZMANIA
SALAO DE BELEZA INFANTIL

O diferencial desse saldo de cabeleirei-
ros voltado ao piiblicoinfantil é a decora-
¢io da unidade, que imita 0 camarim de
uma banda de rock. A ideia do franquea-
dor é fazer com que as criangas se des-
contraiam e sintam-se em uma atmos-
fera festiva. Os saldes também sdo usa-
dos em festas infantis. A mharca pretende
abrir oito franquias até 2012, nas cidades
de Ribeirdo Preto (SP), Recife, Rio de Ja-
neiro, Curitiba, Campinas (SP), Fortale-
za, Salvador e Belo Horizonte.

NOmero de unidades proprias: 2

Nitnero de franguias: 1

Faturamento anual da rede; RS 1,6 milhio
Fundagdo da empresa: 2003
Investimento inicialk RS 295.000
Capital de gio: R$ 50.000

Taxa de franquia- R$ 25.000

Taxa de royalties: %

Taxa de publicidade: 2%

Faturamento médio mensal: RS 80.000
Lyero médio mensal (% da fat.): 10%
Prazo de retomo: 34 meses

Nimero de funciondrios: 12

Area da unidade: 90 m2 a100 m*
Assoriada 3 ABF: nlo

Informagdes www.glitzmania.combr
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QUEM ADQUIRE
UMA FRANQUIA
COM POUCO TEMPO
DE MERCADO
PODE NEGOCIAR
UM PRAZO

DE CARENCIA
MAIOR PARA
PAGAMENTO
DOS ROYALTIES,
UMA VEZ QUEO
NEGOCIO PRECISA
SE MOSTRAR

" LUCRATIVO

:

MAXX CURSOS

3 ESCOLA PREPARATORIA
PARA CONCURSOS

Aredeatua hé cinco anos nomercado ca-
rioca, jd formou mais de trés mil alunos
e desenvolveu uma metodologia prépria
de ensino. Além das aulas presenciais,
disponibiliza contetido e atividades on-
line, H4 trés opgdes de curso, deacordo
com a bagagem de conhecimento do es-
tudante. A mera & abrir 24 unidades, co-
rne?andu pelo Rio de Janeiro, S30 Paulo
e Distrito Federal.

Namero de unidades proprias: S

Nimero de franquias: 2

Faturamento anual da rede’ RS 10 milhdes
Fundagdo da empresa: 2005

Investimento iniclal RS 270.000

Capital de giro: RS 80,000

Taxa de franoula: RS 70.000 a RS 90.000
Taxa de royalties: zero (primeiros 6 meses);
7% (7 a12 meses); 15% (apés 12 meses)
Taxa de publicidade: 5%

Faturamento médio mensal: R$100.000
aR$180.000

Lucro média mensal (% do fat.): 15% a20%
Prazo de retorno; 20 a 36 meses

Narmero de funciondrios 12

frea da unidade: acima de 250 m?*

Assoclada a ABF. ndo

Informagdes: contato@maxxfranchising.com.be
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MERCADO
AQUECIDO
“Optamos pelo
Shopping das
Banheiras para
aproveitaro
crescimento

do mercado

de construgao
civil de luxo em
nossa cidade”,
explica Angelita
de Marchi, 44.
anos (adir, na
foto ao lado),
que abriu com
Katla Aranha,
38 anos (4 esa.),
duas frangquias
do Shopping das
Banheiras, em
Campinas (SP)

‘ FRm
.




